采购内容及要求
1.发布医院工作纪实、党的建设、文化建设、业务成果及名医宣传、健康科普等项目；

2.投放投标人旗下媒体1.5个版，官方微信头条2条，次条1条

3.组织策划医院中医药文化宣传推广活动3场，并投放投标人旗下媒体及其新媒体各平台，其中纸媒3个整版，官方微信次条3条，视频号视频3条，新媒体App转发活动报道3条。

4.根据医院需求，在新媒体App首页转发医院相关报道5条。

5.投标供应商应根据招标项目内容进行报价，报价不得超过预算金额，否则为无效报价，合同金额为投标报价。

6.投标人对采购人的宣传报道上多予支持。遇到突发事件或其他较有价值的消息，采购人应在第一时间与投标人及下属各媒体联系，优先考虑向投标人提供线索，并在采访上提供便利。

7.采购人提供新闻报道素材，或者由采购人联系投标人指定记者撰写原创文稿。

8.投标人采写、编排的材料信息若由采购人提供，采购人应保证其提供的信息真实、客观、准确，若因此产生的第三人纠纷由采购人负责处理并承担后果。

9.摄制的视频在投标人旗下宣传平台进行推送，采购人拥有该视频的版权，可根据需要用于其他平台的宣传。
